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Det skal analyseres
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Byprofiler, image og brands

Hvad kan delanalysen bruges til?
e Flere vidensmedarbejdere - gget mobilitet

e Byernes omdgmme er en vigtig parameter for opfattelsen af deres
hos&tningskvaliteter

e Et positivt image centralt for at tiltreekke nye borgere - og
virksomheder

e |mage kan @ndres over tid !
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Google hits:
Bynavn

Odense 10.100.000
Flensburg 7150.000
Esbjerg 6.390.000
Kolding 4.400.000
Vejle 5.100.000
Fredericia 2.570.000
Svendborg 2.450.000
Senderborg 2.460.000
Haderslev 2.350.000
Nyborg 2.390.000
Aabenraa 2.120.000
Middelfart 1.680.000
Varde 2.420.000
Grindsted 946.000
Vejen 51.140.000
Ribe 7.570.000
Tender 1.860.000
Vojens 878.000
Faaborg 1.440.000
Bramming 663.000
Nordborg 770.000
Assens 1.310.000
Billund 3.050.000
Redekro 616.000
Kerteminde 805.000
Munkebo 438.000
Ringe 1.470.000
Rudkebing 341.000
Bogense 555.000
Marstal 389.000
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Tendenser
e /[ndringer i arbejdsmarkedet har gget fokus pa byernes image
e Flere vidensmedarbejdere gger sandsynligvis mobilitet og flytteparathed

e Qget konkurrence mellem byer stiller nye krav til konstant ”produktudvikling”
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Anvendte metoder

Profilskabende elementer

Interviews med lokale turistbureauer

Byernes image

Telefoninterview af 1060 tilfzldigt udvalgte borgere i de 29 byer fordelt pa 30 - 51 interviews pr. by
Udfert af Jysk Analyse i samarbejde med COWI
Spargsmal om egen by - og andre hyer

Lukkede spergsmal og suppleret med kvalitative, der efterfalgende er kodet i kategorier
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Det giver byerne profil Profi ISka be n d e e I e m e nter

HC. Andersen, Syddansk Universititet, OB, Odense Bulldogs, TV2 hovedkvarter, Marcipanfabrikken, Albani bryggeri, Eventyrigbet, Blomsterfesti-
val, Domkirken, Knud den Hellige (og hans drab), Filmfestivalen, Ove Sprogge.

Mennesket ved havet, Havnen - offshore, byen ved vadehavet, Poul Nyrup Rasmussen, Finn Ngrbygaard, Musikhuset, Fiskeri- og Sefartsmuseet.

e Udgangspunkt i de lokale turistbureauer

Koldinghus, Trapholt, House of design, Designskolen, Vandet, den flotte natur, Stig Rossen, Kurt Ravn, Anders W. Bertelsen, Erik Paaske, Villy
Sevndal.

Regionshovedstad, Vejle Boldklub, Vejlefjord broen, Balgen, @kolariet, Jacob Gade, Allan Simonsen.

Voldanlagget, Messecenter, musicalskole, Nordeuropas sterste skibsvarft, Kemia, Banegarden (trafikknudepunkt for tog), Telegrafregimentet.

e Hvad kan “s@lge” byen udenfor regionen ?

Marsk McKinney Meller, Christians Malle, Anne Hvids gard, Christiansminde, Svendborgsund bro, Rottefalden, Veertshuse, Svendborg Bitter,
Valdemar slot, Elvira Madigan, D/S Svendborg.

Senderborg slot, Dybbel Mglle, Syddansk universitet, Haerens Sergentskole, Alsion, Sgnderjyllands Synfoniorkester, Kong Christian den X's Bro,
Leif Maibom.

Domkirken, Sejlads i fjorden, leereseminariet, Poul Schliiiter, Den gamle by, vagtparade. . AI I e bver h ar n 0 g et sp e ci e It

Storebaeltsbroen, Nyborg Slot, Holckenhavn Slot, voldspil, Nyborg Statsfaengsel.

Maritim havneby, gamle huse, Brundlund Slot, skov og fjord, Franciska Clausen (maler), Byen der laver bleer(Abena), Elvstrem sails, Wattenfall - H

energy (Enstedvaerket), Nordeuropas starste kul- og oliehavn, en af de starste erhvervshavne i DK, Senderjyllandshallen. - e rs 0 n e r s p 0 r vg n I n g e r VI r s 0 m e e r eve n s
Lillebaeltsbroerne, 4. storste konferenceby, Kammermusik festival pa Hindsgavl slot, Kongebrogaarden (5 stjernet hotel), Rock under broen, ’ ’ ’ ’
Jazz festival, Diana Benneweis, Hans Otto Bisgaard.

7-kanten sommerspil, Gammel kebstad (1100 tallet), Varde miniby (Danmarks eneste hdndvarksmaessige korrekte miniby, varde anno 1866),
Varde A (gar gennem byen, Turistsejlads), Otto Frello.

Grindstedvaerket (Danisco). ' Sto r va ri ati 0 n

Kunstmuseet med Niels Hansen Jacobsen, Trolden (springvand og gammelt byvaben), Gammel Heervejsby, ALFA Margarine, Idratscenteret
med mere end 2000 besggende hver dag, KIF Vejen handboldkvinder.

Middelalderkernen, Domkirken, Storke p4 taget, Danmarks aldste by, Vikingecenter, vikingemarked, Maren Spliids (demt heks).

Tonder Festival, kniplinger, Gamle gader og huse, Gamle apotek, Julemarked, Kirken, Mest aktive handelsby 2008 (pris), Schackenborg, Wener
(mebler), Prins Joachim, ECCO.

Ishockey, isarenaen, Speedway, Ole Olsen.

Faaborg klokketarn, Svanninge bakker(de fynske alper), Kunstmuseum (fynske malere), Faaborg arrest, Traesejlskibe, store flotte lystbadehavne,
faergeforbindelser til Det Sydfynske @hav, Ymerbronden.

Vandtarnet med sin karakteristiske arkitektur, Bramming Egnsmuseum.

Nordborg Festival, Nordborg Slot, Danfoss, Mads Clausen (Danfoss grundlagger).

Tobaksgarden, Peter Willemoes, Willemoesgarden, Varftet, Havnen, Sukkerfabrikken, malere fra Guldalderen, Dreyer.

De 4 L'er, Lego, Legoland, Lufthavnen og Lalandia, Kirk Christiansen familien.

Den Rode Komet, Rodekro Kro.

Amanda, De rode tage, Kirsebzerfestival, Havnefesten, Kunst, Fjord og Bzlt, Maleren Johannes Larsen, Richard Mgller Nielsen.

Lindeverftet, Munkebo stien, Munkebo Bakker, Munkebo Kro, Marianne Fisher Boel.

Midtfyr i , Har i ival, Erik Eriksen, Kompan.

Langelandsfesivalen, HC. @rsted, Mads Lange, toppede brosten.

Det gamle torv, ilio, Abelo, 1 Pis (kopi), Erik Menveds Kro, statuer af havfruer.

Sefartsmuseet, havnen, skibberby, Karsten Jensen (farfatter), Navigationsskolen, Fulton.
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Byerne som hosted -
ifalge borgerne selv

Befolkningen i de 29 byer er
generelt glade for at bo, hvor
de gor - man valger selv

65 % af de adspurgte er
Meget tilfreds

Kun 2 % er Utilfreds eller
Meget utilfreds

1/3 mener at udviklingen i
“deres by” har varet positiv i
de senere ar

47 % vil ”i hgj grad”
anbefale deres by til andre
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Byernes "kendthed”

e Fem hyer kendt af alle
- 0g oftest for mere end
navnet

e Billund stzrkt profileret
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Tilflyttepraeferencer, vurdering af kvaliteten og betydning for bos@tningsvalg

e Afgarende eller stor betydning for valg af by pa 12 parametre

- Attraktiv beliggenhed nar vand og strand: 19 %
- Attraktive grgnne omrader: 19 %

- Et godt og varieret udbud af boliger: 16 %
- Mange attraktive arbejdspladser: 16 %

- God beliggenhed ift. infrastruktur: 13 %

- En god by for barnefamilier: 13%

- En billig by at bosatte sig i: 10 %

- Et godt og varieret udbud af butikker : 9 %
- Et godt foreningsliv: 9 %

- En attraktiv by for unge: 7 %

- Et attraktivt kulturliv: 7 %

- Attraktive forhold for seniorer: 3 %
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Bos@tningspraferencer
- Andel, der vurderer, at eqgen by "I hgj grad” eller "i nogen grad” tilbyder attraktive forhold (%)

Stor- Antal Infra- Boligud- | Arbejds- | Unge Borne- | Billig by |Butiks- | Grgnne | Fore- Attraktiv | Vand og | Seniorer
relse top 10 struktur | bud pladser familier udvalg omrader | ningsliv | kulturby | strand
Odense 160.128 3 91 93 51 91 84 60 84 98 53 80 40 36
Esbjerg 72.674 4 61 79 76 82 82 61 87 84 1 79 100 50
Kolding 56.255 4 93 89 80 83 74 30 87 o1 67 89 87 35
Vejle 49.653 4 92 85 67 72 72 33 100 92 62 79 97 55
Fredericia 39.346 4 94 82 57 57 76 49 45 20 82 73 100 55
Svendborg 34.583 5 70 85 45 73 91 52 88 88 85 85 100 70
Sgnderborg 26.137 8 63 94 94 80 97 60 1 97 74 94 100 54
Haderslev 21.217 1 77 87 43 63 77 60 87 90 70 73 77 67
Nyborg 16.297 6 100 93 53 43 73 67 93 100 77 67 100 63
Aabenraa 16.099 4 o7 91 59 59 84 63 84 97 78 69 1 72
Middelfart 14.424 9 100 100 77 67 87 44 920 o7 85 77 100 77
Varde 12.889 4 86 91 66 66 86 60 7 94 83 86 100 66
Grindsted 9.533 3 1 85 53 38 97 88 97 o1 82 47 26 65
Vejen 8.865 2 o7 84 72 53 88 63 84 91 78 53 19 56
Ribe 8.017 2 56 89 44 50 86 58 89 89 78 94 67 67
Tonder 7.702 1 33 20 35 33 88 73 83 95 78 78 60 60
Faaborg 7.066 0 37 20 24 15 78 56 68 95 68 76 98 56
Bramming 7.042 6 o7 95 54 44 922 79 74 85 922 41 41 82
Vojens 6.863 5 o7 92 24 38 922 70 70 86 86 62 27 73
Nordborg 6.814 5 39 97 45 18 88 67 30 97 79 55 100 82
Assens 6.086 5 32 97 55 32 87 81 81 94 68 81 100 74
Billund 6.016 4 82 o1 100 39 94 58 52 o7 85 48 15 64
Kerteminde 5.940 5 88 85 5 35 85 23 60 98 85 83 100 80
Rodekro 5.830 6 97 97 86 44 94 75 86 64 89 44 72 75
Ringe 5.372 5 98 93 43 33 920 48 93 93 88 38 38 65
Munkebo 4750 6 89 89 28 56 100 67 50 97 92 42 100 78
Rudkgbing 4110 0 41 84 13 13 72 56 69 81 78 59 97 59
Bogense 3.593 8 27 94 9 27 100 79 1 100 85 58 100 73
Marstal 2.188 6 38 79 41 59 100 74 7 94 88 65 100 97

Vigtighed 13 16 16 7 13 10 9 19 9 7 19 3
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Kender du typen? Byernes selvforstaelse

e Livlig - stille
e Normal - speciel

e Provensiel - verdenshy

‘ . g : - 7 KF( () Kerteminde
. g Nyborg

@ s=ig ivig
‘ Seerlig speciel

. “Neesten” verdensby
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Mansterbrydere Positive mgnsterbrydere
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Konklusioner

 De historiske byer far meget foraret pa profilskabelse - fa eksempler pa nyt - bygninger, events, sport
o Stor forskel pa kendthed - Eshjerg, Billund, Kolding, Senderborg og Odense i top

e Kyst og det granne som st@rkeste hosatningspraference

e | naste rekke boligudbud, arbejdspladsudbud, tilgengelighed og kvaliteter for barn

o Lav prioritet til kulturliv og kvaliteter for unge og @ldre

o Middelfart, Bogense, Senderborg, Bramming, Radekro, Munkebo og Marstal far hgjst score

e \ejle, Billund og Senderborg - n@sten verdenshyer

e \ejle, Ribe og Senderhorg - de specielle byer

e Varde, Vejle, Kolding og Sanderborg - de livlive byer

e Hvor er Odense?
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